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Vilken dr din Vilken ér din Vad dr det bdsta Vad dr det bista

favoritplats i Géteborg? favoritplats i Géteborg? med Géteborg? med Géteborg?

-Gamla Masthugget, -Rosenlund efter ombygg- - Att handeln &r koncentre- - Alla de goteborgare

for atmosfaren. nationen. Det &r ett omrade rad till en ganska liten vyta, som outtrottligt jobbar i
som blivit valdigt lyckat vad sa man kan gora stan pa uppférsbacke for att gora
galler samverkan mellan en eftermiddag samt staden roligare! Géteborg
fastighetségare och staden. narheten till vattnet. bubblar av kreativitet.

Camilla Nyman Bjorn Siesjo Jasmine Soufi Johan Trouvé

VD Goteborg & Co Goteborgs Grundare av matfestivalen VD Vastsvenska
Vilken plats i Géteborg stadsarkitekt Global Picknick Handelskammaren
tycker du har mest Vilken dr din Vilken plats i Géteborg Vad dr det bdsta
outnyttjad potential? favoritplats i Géteborg? tycker du har mest med Géteborg?
-Brunnsparken-en av stans -Réda sten! Himlen, outnyttjad potential? - Att vi har tva
mest centrala platser som havet, &lven, rymden, -Kanaltorget, dar vi har stora féretag som ar
man helst skyndar forbi, det industriella arvet ... var matmarknad, &r en varldsledande inom
men inte utan att forst ha Lite sa déar brétigt och plats som ligger jattefint fordonsindustrin och
sett sig for valdigt noga. goteborgskt. Perfekt! vid vattnet och valdigt som genererar enormt
centralt men som knappt mycket positivt for
anvands alls. Goteborg och hela
Sverige!
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N STAD SOM BUBBLAR

Omfamna det nya och utveckla det som redan finns. Lat oss uppticka och
ta tillvara pa alla maéjligheter, allt engagemang och all energi. Da kan vi
tillsammans skapa ett annu starkare Gotebhorg, en stad déir det hinder.

GOTEBORG STAR INFOR stora foriindring-
ar. Nya stadsdelar viixer fram och Vistlinken
som nu byggs kommer ytterligare att forstirka
Goteborgs position som Vistsveriges nav. Hos
bade aktorer och invanare mirks en férindrad
attityd. Istéllet for att halla fast vid det gamla
omfamnar de utvecklingen allt mer.

Som en aktor med en lang och stolt histo-
ria i Goteborgs stadskérna glidds Vasakronan
at den fantastiska framatanda som priéglar
staden idag. Samtidigt kan vi inte bortse fran
de orosmoln som framforallt dr kopplade till
handeln i stadskédrnan. Dels 6kar konkurren-
sen for innerstadshandeln i takt med att de
externa handelsldgena expanderar. Dels ir det
problematiskt att Goteborg inte haft samma
tillvixttakt som Malmé och Stockholm.

PA VASAKRONAN ser vi alltid positivt pa
utveckling, vi tror pa vinsterna i att forstirka
och utveckla det som &r bra. Lyckade forind-
ringar handlar ofta om att hitta balansen mel-
lan att fokusera pa det nya- och ta tillvara det
befintliga. Det ena forutsitter det andra.
Forutsittningarna for att bygga ett &nnu
starkare Goteborg dr goda. Vi tror att det till

stor del handlar om att ta hand om den
potential som redan finns i staden. Vi maste
bli bittre pa att anviinda kraften i medbor-
garnas engagemang och se till att skapa en
stadskéirna som inkluderar alla. Vi maste fa
staden att leva under dygnets alla timmar. Vi
maste gora det littare att ta sig till och runt i
Goteborg. Vi maste aterupptiicka alla fantas-
tiska platser som glomts bort och gora dem
tillgéingliga for alla.

Rapporten du héller i din hand ér ett for-
sta steg i att frigora den kraft som ligger och
bubblar under ytan. Materialet bygger till
stor del pa information fran de som kénner
staden bist, ndmligen dess invanare. Forutom
att fraga géteborgarna om hur de ser pa sin
stadskérna och hur den ska utvecklas har vi
ocksa pratat med nagra av de frimsta Gote-
borgsexperterna om hur vi kan sikra stadens
framtid. Dessutom har vi samlat inspirerande
exempel fran stider fran virldens alla horn.
Trevlig ldsning!

KRISTINAPETTERSSON POST
REGIONCHEF GOTEBORG
VASAKRONAN

"Vi maste ateruppticka alla fantastiska platser som
glomts bort och gora dem tillgangliga for alla géteborgare.”
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som egenfo-
retagare fick
Bjorn Siesjo ett samtal med ett erbjudande han inte
kunde tacka nej till. Sedan 2011 ér den tidigare ska-
ningen Goteborgs stadsarkitekt, ett uppdrag som
hittills till stor del utgjorts av att staka ut en ny kurs
for Goteborg.

Hur skulle du beskriva
Goteborgs nuvarande status?

- Var status ir att vi har borjat ett
mentalt sprang. Vi haller pa att
kasta av oss den vata, nostalgiska
filten och s#ga att ”vi vill att
Goteborg utvecklas!”. Staden har
jattemycket majligheter, som vi
nu haller pa att ldgga oss i lige for
att kunna utveckla. Goéteborg ér per
definition outnyttjad potential, det &r
det vi har mest av.

=T

"Goteborg ar
per definition
outnyttjad
potential, det ar
det vi bar
mest av.”

 BIORNSIESIO, 12 A £ I ARl SAEFE T

GOTEBORGS STADSARKITEKT j A f S AIRA (S . 1
e )

Vari ligger potentialen?
-Den ligger i att lyckas knyta ihop staden, skapa
strik och liv - skapa stadskiinsla, helt enkelt. Aven
vattnet dr en outnyttjad potential av stora matt.
Forr var dlven stadens industriella baksida, med
hamn och verksamheter, och sags inte som en till-
gang. Men i det postindustriella samhillet har vi
borjat virdera dlven pa ett annat sitt. Idag dlskar
folk att flanera lings med vattnet, och vi arbetar
ddrfor med att skapa strak lings med &lven. Fri-
hamnen ér ett tydligt exempel dér vi skapar mojlig-
heter till ett lige vid vatten som idag &r helt tomt.

? III l!ii;llll-liifgiiill:

Har du ndgot exempel pd en
inspirerande foregdngsstad?

- Jag tycker mycket om Barcelona och stadsdelen
Eixample. Det jag gillar dr att allt finns inrymt i
kvarteren dir. Dels har man vildigt aktiva botten-
vaningar och samtidigt ett varierande utbud. Man
kan ga forbi en finkrog som ligger viigg i vigg med
en biltvitt, och efter den ligger en madrassbutik.
Och sa ir det bostidder och kontor uppepa. Alla
funktioner finns. Det ir den typen av stad som jag
tror efterfragas ganska mycket nu. @
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STARK STADSKARNA
VIKTIG FOR EXPANSION

Fran att ha varit en smastad kategoriseras Gotebhorg numera
som en liten storstad enligt EU. Fordndringen dr positiv.
Men for Goteborg innebdr det diven en utmaning. Den bestar

i att lyckas beballa en stark och attraktiv stadskérna. )




EN ATTRAKTIV STADSKARNA
SPELAR STOR ROLL

PROCENT

av goteborgarna
anser att en attraktiv
stadskédrna gér dem
stolta 6ver sin stad.

... bara

13%
ar mycket néjda. | Stockholm
ar 34% mycket néjda med

sin stadskéarna.

ANDEL SOM AR NOJDA MED MEST NOJD MED UTVECKLINGEN

SIN STADSKARNA OVERLAG DE SENASTE 5 AREN AR MAN I:
Stockholm 89% Jonkoping 76%
Jénképing 83% Stockholm 51%
Goteborg 83% Malmé 49%
Malmé 81% Uppsala 46%
Uppsala 77% Goteborg 43%

GOTEBORG STAR INFOR stora och omvil-
vande fordndringar. Inom 20 ar dr planen att
staden ska vixa med nira en tredjedel. Under
samma period forviintas invanarantalet oka
med 150 000 ménniskor.

Jamfort med andra storstidder dr Géteborg
en relativt glesbefolkad och glesbebyggd stad.
Med tanke pa den vintade expansionen blir
det ddrfor dnnu viktigare att se till att stads-
kédrnan inte glesas ut, utan istiéllet fortitas och
gors mer enhetlig.

Till exempel genom att skapa naturliga floden
mellan olika stadsdelar och ge omraden tydli-
gare karaktir.

Utan en levande stadskidrna tappar Gote-
borg i attraktionskraft och blir dérfor ocksa
mindre hallbar ur ett ekonomiskt perspektiv. I
det postindustriella samhdllet bygger en stads
attraktionskraft inte lingre pa tillgangen till
naturresurser eller pa att stora foretag valt
att 14gga sin verksamhet dér. Snarare handlar
det om att attrahera ménniskor. Forskning
visar att individen i allt storre utstrickning
viljer sin bostadsort efter stadsmiljon snarare
in arbetet i sig. For att locka foretag maste
stiderna dérfor attrahera den kompetens som
eftersoks.

TILL SKILLNAD MOT vad manga tror for-
brukar ocksa stider mindre naturresurser dn
landsbygden, och #r dirfor effektiva ur ett
ekologiskt perspektiv. Det beror pa att energi
anviinds mer effektivt, transporter — och dir-
med utsldapp - minskar och uppvirmningen
blir billigare. En tit stad &r &ven mer tids-
effektiv for invanarna som slipper spendera
sin tid i bilkoer.

Den tiita staden dr ocksa hallbar ut ett soci-
alt perspektiv. Staden man bor i dr en viktig
del av identiteten. Det ir i stadskidrnan ménn-
iskor fran stadens olika delar kan motas och
kénna sig som en del av en helhet. Den globa-
liserade virlden gor det allt viktigare fér med-

"Det dir motesplatserna i kirnan som gor en stad attraktiv. For att fa bit
de hiista talangerna maste stadskarnan vara spiannande. Ocb lockar vi
spannande kompetens soker sig daven foretagen bit.”

6 GOTEBORG - MASSOR AV MOJLIGHETER
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DET HAR GOR GOTEBORGARNA
HELST I SIN STADSKARNA

® Shoppa 43%
Kulturarrangemang 33%

© Promenera 32%

@ Besoka restaurang kvallstid 31%
Ga pa café 31%

® Umgas med vinner och familj 28%

@ Ata lunch pa restaurang 25%

PROCENT
tycker om
att shoppaii
stadskarnan

borgare att kiinna en sadan tillhorighet. En stadskirna med en
stark och tydlig profil gor géteborgarna stolta, och med stolta
invanare blir staden ocksa attraktiv fér besokare.

En stark och attraktiv stadskérna &r alltsa viktig pd manga

MDOLSYILLNHS 7/ ¥3gWI ONV4ILS 0104

DET HAR GOR GOTEBORGARNA
HELST | ETT EXTERNT HANDELSOMRADE

® Shoppa 71%
@ Ata lunch pa restaurang 19%
Ga pa café 17%
® Umgas med vinner och familj 14%
® Promenera 12%

@ Titta pa manniskor 1%

Titta i skyltfénster 10%

PROCENT

foredrar att
shoppa i externt
handelsomrade

sitt. Men for att lyckas behover den potential som finns i Gote-
borg utnyttjas bittre. For potential finns det gott om. Bortglom-
da platser kan anvéndas béttre och initiativkraften hos medbor-
garna ir stark. Utmaningen &r att ta till vara pa stadens sjil. @

"For att Goteborg ska na sin fulla potential ar arbetstillfillen avgorande.
Idag bar vi mycket arbetstillfillen att erbjuda till exempel ingenjorer,
men for att vara attraktiva maste det finnas puls och pragel i stadskéarnan

sa att det blir attraktive att leva bar.”

RAPPORT FRAN VASAKRONAN 2016

JOHAN TROUVE, VD VASTSVENSKA HANDELSKAMMAREN
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STADSKARNAN FORKNIPPAS
MED EMOTIONELLA VARDEN,
EXTERNA HANDELSOMRADEN
MED RATIONELLA VARDEN

STADSKARNA

EXTERN

HANDELSPLATS

(o)
39%
STADENS
SJAL

(o)
33%
NATURLIG
MOTESPLATS

33%

KANSLA AV PULS

82%

TRIVSAMHET

(o)
78%
ESTETISKT
TILLTALANDE

59%

LATTILLGANG-
LIGHET

(o)
47%
BRA SHOPPING

30%

EFFEKTIVITET

16%

PRISVARDHET

108

PARKERINGS-
MOJLIGHETER

4%

9%

8%

12%

9%

37%
43%
53%

63%

78%



MER SOM LONDON, NEW YORK OCHJBARCELONA

OM SVENSKARNA FAR ONSKA

NASTAN 8 AV 10 AR NOJDA
MED SIN STADSKARNA

78 % av svenskarna ar néjda
med sin egen stadskéarna.

25% boende i smastdder &r missndjda
med sin egen stadskarna. Motsvarande
andel i storstader &r 13%.

46 % upplever att den egna
stadskarnan har utvecklats i
positiv riktning de senaste

fem aren.

GOTEBORGARNA

INSPIRERAS AV LONDON

* 3av 4 kanner sig
véalkomna i stadskarnan.

* Mindre &n hélften tycker
att stadskarnan ar
anpassad for alla
-oavsett ekonomi.

= Drygt en tredjedel vill
begransa biltrafiken i
stadskarnan. En tredjedel
tycker att det &r bra som
det ar idag.

* 67% ar ndjda med livet
och rorelsen i stadskarnan
under kvallstid.

= (Goteborgarna onskar sig
framférallt fler marknader,
wifi och food trucks.

» Av storstéder i vérlden sa
Onskar Goteborgarna att
staden vore mer lik London.

MALMOITERNA ONSKAR

SIG FOOD TRUCKS

* 8av 10 kanner sig
valkomna i stadskarnan.

* 4 av 1o kéanner sig otrygga under kvéllstid.

* 35% Onskar att biltrafiken i stadskarnan
bor begransas jamfort med idag.

+ Onskar att stadskirnan var mer lik London.

* Malmaborna 6nskar sig mer lanecyklar,
food trucks och popup-butiker.

RAPPORT FRAN VASAKRONAN 2016

UMEABORNA VILL
HA MER UTOMHUSBIO
= 7 av o kénner sig
valkomna i stadskarnan.
= Néstan 4 av 10 tycker att
biltrafiken i stadskérnan bor
begransas jamfort med idag.
* Mer &n varannan vill ha fler
marknader mer an var fjarde
vill se mer utomhusbio.
= Umeaborna vill att
stadskarnan ska likna
London lite mer.
UPPSALA VILL SE
MER GATUKONST
* 7av 1o kénner sig
valkomna i stadskarnan.
* Enbart 4 av 10 tycker att
stadskarnan ar anpassad for
alla aldersgrupper.
« Nastan var tredje vill se mer
gatukonst och upptradanden.
» Uppsalaborna vill att
stadskarnan ska likna
Barcelona mer. .
STOCKHOLMARE MEST NOJDA
MED STADSKARNAN
* 8aviokanner sig
valkomna i stadskarnan.
» Drygt var fjarde
vill ha fler bilfria dagar.
+ Onskar att stadskarnan
var lite mer som New York.
+ Stockholmarna &r mest nojda

JONKOPINGSBORNA med sin stadskarna.

AR NOJDA MED TRAFIKEN
= 8av 10 kénner sig valkomna
i stadskarnan.
= Tycker att biltrafiken bor vara som idag.
« Halften vill se fler marknader.
= 63% ar nojda med liv och rorelse
i stadskérnan under kvallstid.

LUNDABORNA VILL BYTA GREJOR

* 85 % kédnner sig valkomna i stadskarnan.

= Naéstan hélften tycker att biltrafiken ska ligga pa samma niva som idag.
« Lundborna vill se mer av utomhusbio, food trucks och popup-butiker.

+ Onskar sig ocksa platser/tillfallen fér byteshandel.

GOTEBORG -~ MASSOR AV MOJLIGHETER Q



HANDELN TAPPAR FART

Som Sveriges ndst storsta stad och viistkustens buvudstad borde Goteborg ba en
sprudlande bandel. Med en tillvéiixttakt i befolkningen pa tva procent om aret, lika bog
som i Stockbolm, borde ocksa bandelns tillvéixttakt vara god. Men det dr den inte.

HANDELN | GOTEBORG halkar efter och lever inte alls upp rande och varierad handel &r en av grundbultarna for en
till den potential som en stad av Goteborgs storlek, tillvixttakt levande, vibrerande stadsmiljo som skapar trivsel och trygghet
och besoksniring borde ha. Det ér problematiskt. En blomst- for medborgare och besokare.

10 GOTEBORG - MASSOR AV MOJLIGHETER RAPPORT FRAN VASAKRONAN 2016
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Goteborg, precis som manga andra stadskdrnor i Sverige,
ar satt under hard press fran externa képcentrum i stédernas
utkanter. Hir finns konkurrens i form av ett brett utbud av
handel, restauranger och kaféer. Dessutom ér de ofta littill-
gingliga, har en genomtinkt mix av butiker och tjénster och
anviinder allt mer sofistikerade digitala metoder for att méta
och analysera data. Det gor att konsumenterna uppfattar han-
delsplatserna som rationella, smidiga och med en tilltalande
mix. Var studie bekriftar den bilden. G6teborgarna foredrar att
gora det mesta i stadskirnan snarare &n i ett externt handels-
omrade. De vill bestka restauranger och kaféer, triffa vinner
och bekanta, strosa runt, besoka kulturarrangemang och titta
pa folk. Men nir det kommer till shopping féredrar gétebor-

RAPPORT FRAN VASAKRONAN 2016
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garna de externa handelsomradena.

Utmaningen dr densamma f6r manga svenska stadskirnor.
Det finns en risk att handeln férsvinner och dirmed dven det
flode av ménniskor som restauranger, kaféer och kulturinsti-
tutioner #r beroende av for att 6verleva. Stadskirnan skulle
snabbt utarmas, staden skulle bli mindre trivsam och det
skulle bli svarare att locka samt behalla attraktiv arbetskraft
och talanger.

ETT AV PROBLEMEN i Goteborgs stadskirna ér att staden
ir gles och att de olika shoppingstraken skiljs at av osynliga
barridrer som tomma platser, broar och sparvagnsspar. En gles
stadskérna leder till att de riktigt goda A-ligena tenderar att

GOTEBORG - MASSOR AV MOJLIGHETER 11
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DETALJHANDELNS
TILLVAXT 2014

GOTEBORG

1,4%

STOCKHOLM

3,3%

Kélla: Handeln i Sverige,
HUI Research och SCB

"En levande centrumbandel ger ocksa en internationell kinsla, det bér dar
inte en smastad som bara erbjuder de mest vilkdnda kedjorna utan en

riktig, internationell stad.”

bli for fa. Det gor det svart att attrahera de mest intressanta
koncepten inom detaljhandeln som bade kan vara ekonomiskt
lonsamma och bidra till en positiv kinsla. Med de nya pla-
nerna kring utvecklingen av Alvstaden, handelsomradet pa
Backaplan och utvecklingen av Gamlestaden finns det ocksa en
risk att stadskérnan glesas ut ytterligare, samtidigt som kon-
kurrensen fran externhandeln blir allt tuffare nir till exempel
handelsomradet i Sisjon byggs ut. Enligt Handelns Utredning-
institut, HUT och Nordic Council of Shopping Centers, NCSC, ir
Vistra Gotaland det lén i Sverige dir det planeras mest detalj-
handelsyta, yta som frimst kommer att hamna i Goteborgs
mellanlédgen eller externa ldgen.

1 stadskédrnor samsas ofta flera olika aktorer. Det gor det
svarare att strategiskt utveckla strak i en viss riktning. I takt
med att konkurrensen 6kar och de tekniska majligheterna att
folja och analysera kundfléden blir fler, vixer ocksa behovet
av samordning. De olika straken behover fa en tydlig identitet
som avspeglas i butiksmixen. Det innebér en blandning av

JOHAN TROUVE, VD
VASTSVENSKA HANDELSKAMMAREN

olika branscher, sma och stora koncept samt en lagom avvig-
ning mellan detaljhandel, service och mat. Varje strak ska ha
en tydlig inriktning och fokus. For att na detta behover fastig-
hetséigarna arbeta titt tillsammans och forsikra sig om att alla
lings med straket tar ansvar for att maxa mixen. Vilken typ av
aktorer ska man tacka nej till? Hur stor andel av lokalerna ska
fa hyras av sma aktorer som kan bidra positivt till visionen och
potentialen men som betalar mindre #n stora aktorer? @

CHECKLISTA FOR EN FRAMGANGSRIK

HANDEL | GOTEBORGS STADSKARNA

v/ Samordning och samarbeten mellan aktérer i stadskarnan.

v Tydligare identitet, inriktning och fokus fér straken som
avspeglas i butiksmixen.

v Blandning av olika branscher, sméa och stora koncept samt en
lagom avvagning mellan detaljhandel, service och mat.

v Utokat tekniskt arbete med att félja och analysera kundfléden.

"Goteborg har tidigare praglats av en smastadsmentalitet, vilket har
gjort att man inte arbetat med att bygga strak, differentiera dem och

skapa nya A-ligen.”

12 GOTEBORG - MASSOR AV MOJLIGHETER

BJORN SIESJO, GOTEBORGS STADSARKITEKT
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ETSY OPPNAR FYSISK BUTIK PA MACY’S
I BORJAN AV 2016 Gppnade Etsy, handelsplatsen pa natet fér hant-

verk och smaskalig design, en fysisk butik p& Macy's varuhus vid Herald

Square i New York. For Macy's &r det ett satt att attrahera millenium-

generationen, en grupp varuhuset tidigare haft en utmaning att na fram

till. For Etsys del gor den fysiska butiken det majligt att manifestera
varumarket och bygga kannedom.

MID AVENUE
LOCKAR PA AVENYN
WALLENSTAM SATSAR
stort pa att utdka butiks- och
restaurangutbudet runt Avenyn.
Ambitionen som gar under
namnet Mid Avenue Valand ar
att erbjuda shopping, upple-
velser och restauranger av hog
internationell klass samt att
locka varumérken som starker
Goteborg som handelsstad.
Kopparhuset ar det forsta av
fyra kvarter som Wallenstam
utvecklat pa Mid Avenue. Huset
bestar av butiker, restauranger
och kontor med internationell
pragel. P4 kvarterets andra sida
har man byggt moderna lagen-
heter med butiker i bottenplan.

WVLSNITIVM d119SS3dd
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INSPIRATION
Kreativitet och forandring dr
nyckeln till attraktiv shopping
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MED UTRYMME
FOR KREATIVITET
THE DESIGNER GAL-
LERY i Mall of Scandinavia
ar en plats i standig for-
andring skapad for att hylla
kreativitet i olika former.
Det 6ver 5000 kvadratme-
ter stora straket ar belaget
mitt i Mall of Scandinavia
och bestar av olika hand-
plockade koncept: mode-
och livsstilsbutiker, exklusiva
varumarken och popups.
Butiksytorna &r nagot min-
dre och kontrakten kortare
an i den Ovriga gallerian.

| avdelningen TDG POP pre-
senteras en kombination av
ikoniska varumarken och nya talanger, och alla varumarken har valts ut
i linje med ett tema som l6per i sex manader.

BESPOKE SKAPAR RESPONS FRAN KONSUMENTERNA

DET RELATIVT TRADITIONELLA kopcentrat Westfield San Fransisco Center har tagit ett steg in i fram-
tiden genom att inféra nya funktioner pa ytor under namnet Bespoke. Dar har 3500 kvadratmeter reserverats
for att ge utrymme for exempelvis tillfalliga popup-butiker, event, produktdemonstrationer och gemensamma
kontorsytor fér startup-féretag. En del av idén &r att foretagen snabbt ska kunna fa respons fran konsumen-
terna pa sina produkter och tjanster. Ett av utrymmena kallas Bespoke Demo. Har visar entreprendrer och
varumarken upp sina produkter och konsumenter kan i sin tur upptécka och testa den senaste teknologin.

GOTEBORG -~ MASSOR AV MOJLIGHETER 13




TRO PA GOTEBORGARNA

Goteborg vore inte mycket till stad utan dess invanare. Det finns gott om eldsjilar
som drivs av viljan att skapa forum och motesplatser. Potentialen ligger i att ta
tillvara pa all energi genom att uppmuntra, underldtta och samordna
medborgarnas initiativ.

MANGA GANGER ir det mindre aktorer som tar initiativ till finns bland géteborgarna. Nistan hilften séiger att de kan tinka
projekt som kan utveckla staden. Att lyfta fram inspirerande sig att vara med och engagera sig i utvecklingen av stadskér-
exempel dir medborgarna tar saken i egna hinder dr extra nan. Politikernas, handels- och fastighetsaktorernas uppgift &r
viktigt eftersom de fungerar som inspiratorer och katalysatorer  att vaga tro pa géteborgarna, och skapa goda férutséttningar
for fortsatt handlingskraft. For viljan att engagera sigisinstad  for plattformar dér man kan métas for att testa nya tankar och

"Goteborg bar sa bimla mycket sjil, det ar goteborgarna sjilva som formar
den. Manga gor sa bra grejer, daven utan pengar eller lokaler. Vaga tro pa
goteborgarna! Vi maste se virdet i initiativen, det ar en bra borjan.”

KARIN LONDRE, REDAKTOR NOJESGUIDEN

14 GOTEBORG - MASSOR AV MOJLIGHETER RAPPORT FRAN VASAKRONAN 2016
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"Jag brukar skamta om att
Nordstan ar Goteborgs enda
‘lyckade’ integrationsprojekt.
Det dir det enda stdllet i stan
darallair.”

KARIN LONDRE, REDAKTOR NOJESGUIDEN

anser att det finns
mojligheter fér invanarna
att ge synpunkter pa hur
stadskérnan ska

utvecklas

"Det finns ett stort intresse bland Géteborgarna att tycka till. Det fina vore
om man kunde engagera medborgarna i en positiv medverkansprocess dar
alla jobbarfor stadens utveckling istallet for att jobba for sitt egenintresse.”

BJORN SIESIO, GOTEBORGS STADSARKITEKT

-

L

AR GOTEBORG . °  VARFJARDE GOTEBORGARE KANNER'SIG INTE
EN STAD FOR ALLA? VALKOMMEN, ELLER HAR SVART ATT SVARA PA,
; OM HEN AR VALKOMMEN | STADSKARNAN

% 8%
55% 0
ANSER ATT ANSER ATT
STADSKARNAN STADSKARNAN

AR TILL FOR ALLA AR TILL FOR ALLA
ALDERSGUPPER OAVSETT EKONOMI

s ¥



"De grupper som dar mest utsatta bor ocksa langst fran stadskédarnan, och
besoker staden i minst utstrdickning. Vi maste bli hittre pa att locka éaven
de med samre ekonomiska forutsatiningar till stadskdarnan.”

idéer - pa lika villkor, oavsett bakgrund och socioekonomisk
status.

Goteborg dr en geografiskt gles stad. Det 6kar behovet av
att fa ménniskorna att nirma sig varandra. Idag kiinner niistan
var femte goteborgare sig inte vilkommen i stadskidrnan. Inte
ens hilften upplever att staden ér till f6r alla, oavsett ekono-
mi. Det visar att savil verksamheter som ménniskor
ar atskilda.

DE SENASTE AREN har det talats mycket om vikten av att
engagera och involvera medborgarna i utformandet av staden
for att fa dem att trivas. Att skapa engagemang bland medbor-
garna i stadsplaneringen kan goras pa manga sitt, alltifran att
lata medborgarna tycka till och informeras till direkt medbe-
stimmande. I grund och botten handlar det om att férsta och
anpassa sig till hur medborgarna lever och hur staden férind-

16 GOTEBORG - MASSOR AV MOJLIGHETER

ULRIKA BARKMAN, PLANERINGSLEDARE GOTEBORGS STADS
SAMVERKANSORGANISATION "TRYGG, VACKER STAD"

ras. Samtidigt finns det de som menar att medborgardialog
sillan lyckas na och engagera alla grupper. Som med mycket
annat ir det ofta de redan engagerade och priviligierade som
ir intresserade av, eller ens vet om att de har mojlighet, att
vara med och paverka. Enligt stadsplaneringsforskarna Lens
och Monkkonen finns det till och med en risk att medborgar-
kommunikation kan leda till 6kad segregation.

En mer inkluderande stad gynnar inte bara géteborgarna
sjdlva. Den integrerade staden foljer samma logik som den
starka och tydliga stadskédrnan: nér invanare sjélva trivs och
kédnner att de har mojlighet att paverka blir staden attraktiv
dven for de som inte bor dir. Det gynnar i sin tur bes6ksné-
ringen och lockar attraktiv arbetskraft. Just nu sjuder det
av energi bland goteborgarna. Lat oss kanalisera den i spin-
nande, roliga och inkluderande projekt. Lat oss gora Goteborg
till en stad for, och av, alla. @

RAPPORT FRAN VASAKRONAN 2016
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HANDBOK 1
MEDBORGARDRIVEN
STADSUTVECKLING

ET OFFENTLIGA FUMMET

STocKHoLM

INSPIRERANDE GUIDE FOR

HUR DU PAVERKAR STADEN
FASTIGHETSAGARNA STOCKHOLM har med

hjalp av arkitektkontoret White och Trafikkontoret tagit
fram en handbok for att inspirera och guida de som vill
paverka stadslivet i sin stad. Handboken guidar genom
hela processen och beskriver till exempel hur man skaf-
far de tillstand som kravs fér att genomféra projekt med
tillfallig arkitektur. Aven Varldsbanken har gett ut en
guidebok i medborgardriven innovation. Syftet ar att ge
beslutsfattare och férandringsdrivare goda exempel pa
hur man kan arbeta med medborgardialog i olika lander,
klimat, kulturer och urbana miljcer.

NORRTALJE VILL FA

MED ALLAS SYNPUNKTER

DROMSTAD NORRTALJE drivs av Norrtalie Handels-
stad. Projektet inleddes sommaren 2015 da man satte
upp en stor glasbur pa torget dér invanarna kunde bidra
med egna synpunkter pa vad som behdvs for att deras
hemstad ska bli battre. Totalt fick projektgruppen in
drygt 500 idéer. Problemet var att de flesta kom fran
den aldre delen av befolkningen. Darfér genomfordes
"Operation Dorrknackning”, dér man gick runt och
knackade dorr fér att samla in tips dven fran ungdomar
och barnfamiljer. Man har aven haft workshops med
kultur och kreativa naringar, och pa projektets hemsida
kan Norrtaljeborna bidra med egna férslag och résta pa
andras. Under varen 2016 ska Handelsstaden presentera
en fardig vision och atgérdsplan som kommit fram som
ett resultat av alla idéer.

RAPPORT FRAN VASAKRONAN 2016
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INSPIRATION
Medborgardriven kultur
och stadsutveckling

KONST OCH KULTUR UTVECKLAR STADEN
IDEAS CITY &r ett internationellt projekt grundat av The New
Museum i New York 2011. Tanken har varit att utvidga muséet
och dess motto "ny konst, nya idéer" utanfér muséets vaggar

och in i medborgarsfaren. Utgangspunkten &r att konst och kultur
ar avgorande for den framtida livskraften i stader. Tankare och
aktorer fran konstvérlden, arkitektur, stadsplanering, teknik, utbild-
ning och politiska beslutsfattare sammanférs. Genom olika samtal,
paneler, workshops, projekt och utstallningar vill man sedan skapa
en gemensam plattform. Den ska innehalla projekt och idéer som
fokuserar pa konstens betydelse for stadsutveckling, deltagarper-
spektiv och hallbarhet. Vartannat ar arrangeras en Ideas City-festival i New York och
det halls dven konferenser i olika stdder runtom i varlden. Deltagandet sker genom en
Oppen ansokningsprocess, vilket innebéar att vem som helst kan ansoka. Darefter véljs
ett fyrtiotal akter ut av en panel bestadende av bland annat konstnérer och curatorer.

EN HEL STADSDEL BYGGD

PA DELTAGANDEKULTUR
PARTICIPATORY CITY ér en utveckling av
projektet The Open Works i omradet West Nor-
wood i sédra London, dar man med 20 praktiska
projekt med 100 lokala invanare undersékte om
"deltagandekulturen” kan skapa faktisk skillnad -

for bade individer och omradet. Projekten hamtade =
inspiration fran hela vérlden och handlade om
hur man kan leva ett mer hallbart liv i vardagen.
Bland annat startades ett sak-bibliotek med
alltifran tradgardsverktyg till eventutrustning,

ett bivénligt gemensamt odlingsinitiativ och en
gemensam hantverksverkstad. Nu gar man steget
langre genom att utveckla en hel stad med 30000 invanare, byggd pa deltagande-
kulturen. Tanken ar att Participtory City ska bli en férebild och en modell for
valmaende, hallbarhet och jamlikhet.

BESOKARE SKAPAR SIN EGEN FESTIVAL

I MARS 2016 anordnades The Bizarre Star Bazaar pa Nobelberget i Stockholm

-en festival dér allt innehall skapades av besdkarna. Eventet anordnades av féreningen
Urban Burn och hamtade inspiration fran den kollaborativa Burning Man-festivalen i
Black Rock City, Nevada. Under fem dagar fylldes de 2000 kvadratmetrarna i Nobel-
bergets lokaler av konst, musik, dans, performance och lek-allt format av och fér
deltagarna sjélva.

GOTEBORG -~ MASSOR AV MOJLIGHETER 17
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INMERSTADEN
EOTERDRG
—

o VMOTEN GENOM MAT

Jasmine Soufi bar tva passioner—mdnniskor och mat. Linge
Junderade bon pa bur bon skulle kunna kombinera de tva. Resultatet
blev Global Picnic, en matfestival pa Kanaltorget vid Lilla Bommen.

Varfor startade du Global Picnic?
- Jag ville skapa ett nétverk och en motesplats kring
global mat. Mat dr nagot som alla kan relatera till,
den berittar en historia. Att dta det nagon lagar ir att
komma den personen nira. Samtidigt sag jag att det
finns s4 manga ménniskor som vi inte tar tillvara pa.
Idén dr dérfor att jobba med ménniskor som van-
ligtvis star langt fran arbetsmarknaden men som
lagar fantastisk mat. Plotsligt kan de tjdna pengar och
se att nagon uppskattar och véirderar deras kunskap.
Tillsammans kan vi bidra med ett utbud som inte
gar att fa tag pa nagon annanstans, samtidigt som det
skapas arbetstillfidllen och ménniskor mots.

Vilken dr din bild av Goteborg?

-Vilever i en uppdelad stad. G6teborg ér extremt
segregerat och manga kéinner sig inte vilkomna i
stadskdrnan. Om man tittar pa restaurangutbudet ser
man att alla inte ir representerade. Till exempel bor
det manga somalier hir men det finns néstan inga
afrikanska restauranger. Media malar upp en negativ
bild av vissa stadsdelar, en bild som leder till daligt
sjilvfortroende och negativa beteenden hos de som

bor dir. Istillet kan kreativiteten och kraften hos
dessa méinniskor anvéndas pa ett bra sitt.

Hur blir staden levande?

- Genom en stor och god blandning dir alla kinner
sig inrdknade. Underskatta inte kraften hos mén-
niskorna! Det finns en hel del initiativ, Goteborg
maste bara ta till vara pa dem. Men det far inte vara
for krangligt - ofta dr byrakratin svar och det krivs
stora investeringar. Manga har drivet men har svart
att sitta sig in i de krangliga delarna. Man behover fa
mojlighet att testa sin formaga innan man tar steget
fullt ut.

Vad finns det mer att ta tillvara pa?

- Manga lokaler har bara 6ppet pa lunchen eller pa
kvillen, till exempel dagiskok och aktivitetshus. De
skulle kunna anvéndas sa mycket mer. Vi borde dela
mer pa resurserna. TAink om man kunde hitta en
modell dér befintliga restaurangkék kan utvecklas
och anpassas efter behoven. Hér kan fastighetsigarna
underlitta genom att vara mer tillgéingliga och sléppa
in andra typer av koncept. @

GLOBAL PICNIC &r delvis en matfestival som arrangeras sedan 2012 pa Kanaltorget i Géteborg, med mat fran vérldens
alla hérn-gjord av géteborgare, for goteborgare. Forutom matfestivalen &r Global Picnic en cateringverksamhet, och man
arrangerar aven matlagningskvallar, matvandringar och popup-restauranger.

T ——
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BJORN SIESJO, GOTEBORGS STADSARKITEKT
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Sl ATSER MED POTENTIAL

Goteborg ar fullt av outnyttjade ytor. Med enkla medel kan de goras om
till sjudande platser for kultur, bandel och moten mellan manniskor.

TA TILL EXEMPEL BRUNNSPARKEN. Tiotusentals ndrvarande i stadsbilden men samtidigt undervérde-

personer passerar dagligen men fa stannar. Istéllet for rad. Vid Norra Hamngatan, med soderlédge ner mot

att vara en anonym och ganska otrygg passage skulle kanalen, skulle ett Goteborgskt Nyhavn kunna véixa

parken kunna vara ett pulserande handelstorg med fram med gangstrak, sittplatser och uteserveringar.

food trucks, loppisar och Bondens egen Marknad. Eller

varfor inte en blomstermarknad pa séndagarna, precis Det finns mdnga platser med potential. Har

som i London och Amsterdam. kommer ndgra exempel pa hur trista och tomma ytor
En annan plats med potential ir Gota Alv, stindigt forvandlats till ndgot helt annat. @

HONIT ANNG



INSPIRATION

Fran trista och tomma ytor

till vackra och levande platser

FARGFEST MED

BLOT GATUKONST

I SEOUL HAR en grupp designers hittat ett satt
att bekdmpa de dystra, bléta dagarna under mon-
sunsasongen genom att skapa enorma malningar
pa gatorna som syns nar det regnar. | projektet,
kallat Project Monsoon, anvénder konstnarerna
speciell hydrokromatisk farg som ar osynlig, men
som blir synlig nar den blir blot.

UTRYMME FOR
URBAN KULTUR
KALASATAMA &r fin-
ska for "fiskehamn” och
det &r just vad omradet
ar: en Overgiven gam-
mal hamn i 6stra delen
av Helsingfors, som har
blivit stadens vagga for
urban kultur. Stadsborna har bjudits in att delta
och paverka hur omradet ska utformas. Det har
bland annat resulterat i popup-restauranger, konst-
projekt och konstevenemang. Omradet utmarks av
den standigt féranderliga grafittivaggen och prun-
kande véxter i odlingspasar dar invanarna sjélva
kan odla grénsaker och érter. Fram till ar 2030
pagar arbetet med en centrumanldggning med
handel, kontor, vardcentral och bostéder.

GRON MOTESPLATS MITT I CITY
HELSINGBORG planerar fér en ny métesplats vid
havet, mitt i centrala city. Mellan Tivolibyggnaden
och den blivande hotell- och kongressbyggnaden
ska en ny park vaxa fram. Tanken &r att det ska bli
manga gronomraden och stora &ppna ytor att sitta,
strosa och umgas pa, och det ska &ven bli plats for
evenemang och konserter. Den nya parken ska bli
en tillganglig och trygg for alla, oavsett alder och
intressen. Man satsar &ven pa estetiken och kopp-
lingen till havet. Temat vagor tas upp pa olika satt,
bland annat genom sittplatser formade som
stiliserade vagor i tra.

LONDONS EGEN HIGH LINE?

EN LONDONARKITEKTS idé om att omvandla en vergiven jarnvagsstracka i stadsdelen
Peckham till en kilometerlang park kan komma att bli verklighet -tack vare crowdfunding.
Malet att samla in motsvarande 9oo 000 svenska kronor har uppfyllts med rage. Nu jobbar
projektet vidare med att undersdka hur parken mer exakt ska kunna bli verklighet.

TRIST PARKERING BLEV AKTIVT TORG

ROSENS RODA MATTA i Malmé ir ett torg som gjorts om fran en trist parkeringsplats
till en métesplats for manniskor och aktiviteter. Stadsdelens ungdomar, framférallt unga
tjejer, har fatt vara med och bestdmma hur det ska se ut. Platsen &r ett resultat av flera
projekt med syfte att rusta upp Rosengardsstraket genom att anldgga nya métesplatser och
aktivitetsytor. Straket ska bli en plats fér umgéange och inte enbart en transportstrécka.

CITYOUTLET PA STADENS TORG

1 FINSKA EKENAS arrangerar Centrumféreningen en cityoutlet, ett evenemang som for-
vandlar de centrala delarna av staden till en enda stor rea-marknad. De butiker som vill
delta stéller ut outlet-bord langs med gagatan och utanfér butikerna, dar de kan salja ut
sina lager, tidigare kollektioner och andra sortering.

3INITIVOD WYHXDI3d ‘0104
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SALUHALL BEHOLLS TACK VARE KAMPANJ

MARKTHALLE IX i Berlin & en gammal saluhall som lange var eftersatt och bortglémd.
2009 bestdmde sig kommunen fér att restaurera hallen och lata en stormarknadskedja flytta

in. Men de som bodde och jobbade i omradet startade en motkampanj. De lyckades stoppa
forsaljningsplanerna och dessutom ateruppliva saluhandeln. Efter att ha startat i liten skala
med nagra saluhallsdiskar och ett kafé lyckades man efter ett tag 6vertyga kommunen att det
var ratt vag. ldag drivs saluhallen av initiativtagarna till kampanjen.
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INSPIRATION
Fran trista och tomma ytor
till vackra och levande platser

TILLFALLIG OCH FLYTTBAR BAZAR

I GOTEBORG har Vistsvenska Handelskammaren undersskt mojligheterna
att satta upp en tillféllig "popuzar”, en bazar som kan dyka upp pa flera platser
och flyttas runt. Tanken &r att ta tillvara pa "lucktomter”, mindre outnyttjade
markomraden pa centrala platser, och anvénda dessa till nagot smart. Under
maj till september 2016 planeras nu en pilotversion av projektet, och en av
platserna dar bazaren kan dyka upp &r vid Esperantoplatsen.

[
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10 1 TOPP
DET GOTEBORGARNA

ONSKAR ATT DET FANNS
MER AV | STADSKARNAN

WIFI PA
ALLMANNA
PLATSER

FOOD
TRUCKS

GATUKONST OCH
UPPTRADANDEN

TILLFALLIGA
POPUP-
BUTIKER

BILFRIA
DAGAR

LADDNINGS-
STATIONER FOR
TELEFONER OCH
DATORER

UTOMHUSBIO

TILLFALLEN FOR
BYTESHANDEL

PLATSER OCH
AKTIVITETER FOR
MINDRE BARN

"Kronbusbodarna ar

ju ett superfint omrade
som inte tas tillvara.
Tank om man kunde
bygga upp en liten varld
dar med shopping som
kompletterar Nordstans
uthud. Det bade kunnat
bli bur bra som belst!”

KARIN LONDRE, REDAKTOR NOJESGUIDEN

"En sak som Gotehorg

néstan saknar ar marknader.
En utmdrkt plats for det éar
Gustaf Adolfs Torg. Om

man ledde om bhussarna

och gjorde det mojligt att

sitta vid vattnet skulle det

bli en fantastisk plats!”

JOHAN TROUVE,
VD VASTSVENSKA HANDELSKAMMAREN
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Pa kvillen och natten kéinner sig manga goteborgare ovilkomna och otrygga.
Nagot som de delar med manga andra stadshor. Losningen dr att skapa en stad
dar alla kanner sig bekvima och villkomna — oavsett tid pa dygnet.

DET SOM KALLAS KVALLSEKONOMI handlar om att skapa
verksamheter och aktiviteter som tilltalar alla oavsett alder.
Det innebir ett brett, tillgingligt och flexibelt utbud av restau-
ranger, handel och kultur. Idag upplever manga géteborgare
att stadskérnan inte &r tillgéinglig eller anpassad for alla aldrar.
Samtidigt dr forutsittningarna goda for att utveckla kvéllseko-
nomin pa ett bra sitt. Staden ér tillrickligt liten for att skapa
attraktiva strak mellan olika omraden med savil
handels- som kulturutbud, och med en redan etablerad
besoksniring finns det stora mojligheter att ytterligare
forstirka Goteborgs internationella attraktivitet.

Det dr en sjélvklar del av en modern, vilkomnande stad
att den ir tillgéinglig, levande och trygg, dven efter morkrets
inbrott. Fa inslag i en stad signalerar otrygghet i lika hog grad

som en dde plats, och idag finns det allt f6r manga omraden i
Goteborg som ekar tomma nir morkret sénker sig. Kanske dr
det en av anledningarna till att néstan en av tre géteborgare
idag kénner sig otrygga om de ror sig i stadskdrnan kvills- eller
nattetid. Manga drar sig for att gd ensamma mellan Avenyn
och Centralstationen efter att butikerna har stingt.

Ett siitt att skapa bittre forutsittningar for en attraktiv stad
handlar diarfor om tithet - att oka densiteten, inte bara med ett
storre kultur- och handelsutbud, utan ocksa med bostider. Nir
fler har sin hemvist i ett omrade ror det sig automatiskt mer
folk ute pa kvillarna. En god kvillsekonomi ér dérfor en forut-
séttning for att skapa en tryggare stadskéirna.

Idag dr staden alltfor uppdelad i olika zoner med olika
syften. Avenyn priglas av restauranger och barer, medan

"Goteborg bar en 6kning med 22% av internationella gastnditter och manga
av privatresendirerna kommer under langbelger —men pa sondagar har
mycket av den attraktiva bandeln stangt. Vi hebover forlangda éppettider pa
kvdllar och belger, sa att det ar oppet nar besokarna ar bar

och Goteborgarna dr lediga.”
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NASTAN EN AV TRE GOTEBORGARE
KANNER SIG OTRYGGA | STADSKARNAN
UNDER KVALLS- OCH NATTETID
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"Runt Nordstan finns ganska#bostader, det skulle kunna bli p;dfs for eft =
musikpalats —typ ett Pustervik eller nat sant hade ju varit belt pa sin plats. .
Men da far man ocksa bestimma sig for att man slipper.in det. Da skulle de
kunna bli ett stille som vd(fllera tider pa dygnet, precis som stan.” :
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ar ndjda med liv och
rorelse under kvallstid




"Handel och kvillsekonomi driver varandra. Det handlar om tva olika
beteenden. Det ena dar att kopa nagonting, det andra ar flanerandet och
fonstershoppandet — det som gor att man stannar till for att ta en kaffe eller
ol och sen gar vidare —banget.”

Fredsgatan har en tydlig handelsprofil. Istillet for att handel,
noje och kultur &r skilda at skulle olika typer av verksamheter
kunna integreras. Delvis eftersom de kan gynna varandra, men
ocksa for att stadsbilden blir mer intressant. I nuliget ir dven
Goteborgs butikers 6ppettider vildigt varierande, vilket ger en
splittrad upplevelse av cityhandeln. Gemensamma och utékade
Oppettider skulle gora Goteborg till en stad med handel man
kan lita pa. Genom att linka ihop dags- och kvillsliv och fa en
s6mlos 6vergang i tidsintervallet efter kontorstid och in mot
natten skapas ocksd en mer sammanhéngande upplevelse av
hela Goteborg.

FORDELARNA MED att fler har 6ppet lingre ir manga. Med

BJORN SIESJO, GOTEBORGS STADSARKITEKT

utdkade restaurang-, butiks- och hotelléppettider skapas ett
storre flode av kunder. Det gynnar inte bara handeln, utan
skapar ocksa nya jobbtillfillen. I Storbritannien riknar man till
exempel med att kvélls-/nattlivsekonomin star fér néstan 8 %
av landets anstillningar och omsitter 66 miljarder pund per ar.
Nattidsdsekonomin ir saledes en viktig del av en stads ekonomi
och central for att attrahera och behalla riitt typ av arbetskraft.

Att balansera 6nskan om ekonomisk utveckling, 6kad trygg-
het och livskvalitet dr dock en rejél utmaning. Det forutsétter
ett effektivt samarbete mellan och engagemang fran invanare
och foretag. Men det finns mycket att vinna pa att satsa pa
kvillsekonomi-bade for Goteborgs invanare och stadens
néringslivsaktorer. @

"Det ar viktigt att staden lever pa kvallen ocksa — det ar en del av en modern
stadskarna. fag upplever att man tycker att nattliv ar nagot farligt. Men egent-
ligen dr det i kvillsstaden vildigt manga goteborgare bar sitt sociala liv.”
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KOLLEKTIVTRAFIK

DYGNET RUNT | BERLIN
BERLIN, EUROPAS nu snabbast viaxande
24-timmarsstad, var tidigt ute med satsningar
pa nattlig kollektivtrafik. Redan 2006 intro-
ducerades 24/7-tunnelbanor, -bussar och
-sparvagnar. Det senaste decenniet har Berlins
nattlivsekonomi férdubblats, och en viktig del
av framgangarna tros vara just satsningarna pa
nattlig kollektivtrafik. Aven i San Fransisco och
London har man insett betydelsen av kollek-
tivtrafik nattetid. Nu genomférs satsningar pa
kollektivtrafik under fler timmar pa dygnet.

LILA FLAGG FOR

TRYGGA STADER

PURPLE FLAG, eller Lila flagg, startades
2006 i Storbritannien och fungerar som en
garanti for att staden arbetar aktivt for att
halla en hog och trygg kvalitet saval dag- som
nattetid. Flaggan kan ses som ett slags certi-
fiering och har spridit sig till fler lander, bland
annat Kanada, Italien och Irland. | England
har antal personer som besoker omraden
med den lila flaggan 6kat med i genomsnitt
10%, samtidigt som kriminaliteten minskat
under kvalls- och nattetid -i vissa omraden sa
mycket som 60 %. Certifieringen har nu pilot-
testats i flera svenska stader. Flera av dessa
rapporterar att arbetet med kvallsekonomin
gett resultat i form av bland annat battre
belysning, fler medlemmar i cityféreningar och
battre samarbete mellan det offentliga och
privata. Férutom att verka som en trygghets-
garant fungerar certifieringen som en indikator
pa att staden erbjuder ett underhallande och
varierande kvallsliv. Den lila flaggan
kombinerar helt enkelt det basta fran tva
varldar: nytta och noje.
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INSPPIRATION
Satsningar pa levande
och trygga stider
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FRAN SLUMKVARTER TILL RESTAURANGSTRAK
ROSENLUNDSGATAN vid Feskekorkan i Goteborg var tidigare framst kant for prostitution,
men har pa senare tid fatt ett uppsving som trivsamt restaurangstrak. Férandringen &r ett resultat
av Goteborg Stads projekt "Trygg, vacker stad”. Det &r en organisation dér park- och naturférvalt-
ningen, trafikkontoret och stadsbyggnadskontoret samarbetar i projekt for att skapa ett tryggare
och trivsammare Goteborg. Vid Rosenlund har man bland annat arbetat for att bygga bort alla
morka arkader langs med gatan, och aktivt sokt efter restaurangrorelser for att skapa liv

och rorelse i kvarteren.

KVALLSAKTIVITETER SKAPAS FOR ALLA ALDRAR

OPEN SYDNEY &r en langsiktig vision som |&per fram till 2030. Ambitionen &r bland annat att
40 % av verksamheterna kvalls- och nattetid da ska vara butiker. Andra planer &r ett dygnet runt-
dppet bibliotek och att gallerier och muséer en gang per ar haller 6ppet langre. Dessutom ska
nojesutbudet bli sékrare och mer varierat.

Verksamheter som séljer alkohol ska ha ett sarskilt tillstand, och personal som arbetar efter klock-
an ett pa natten ska fa sakerhetsutbildning. Férhoppningen &r dven att 40% av de som tar del av sta-
dens nattliv ar 2035 ska vara 6ver 40 ar. Staden hoppas att satsningen ska ¢ka antalet anstéllningar
kvallstid med 25% och omfatta 100 000 jobb. Strategi- och handlingsplanen fér kvéallsekonomins
utveckling 2013-2030 har utformats av Sydneys stadsledning tillsammans med representanter for
stadens invanare samt féretagare fran detalj-, dryckes- och underhallningsbranschen.
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SORTOM
CLLERINT

SILENS VARA
- VARA

I ett viixande Goteborg bebover den polariserade debatten om bilars vara eller
inte vara nyanseras. For att staden ska na sin fulla potential ar det nodvindigt
med en diskussion om tillginglighet snarare dn om transportmedel.

EN FORUTSATTNING for Goteborgs utveckling ir att staden
blir ldttare att na. I synnerhet ir det viktigt for handeln. Som
ett nav i regionen har infrastruktursatsningar inneburit att
staden viixer ihop med andra regionala delar. Hér har beroen-
det av bilen varit stort, men en ny tid borjar gro.

Med tanke pa att Goteborg har relativt utspridda fororter
och stora topografiska skillnader &r staden rent geografiskt
uppbyggd for att vara beroende av bilen. Men att Géteborg
enbart ir en bilstad dr en sanning med modifikation.

Visst &r bilen viktig, bade som transportmedel och som sym-
bol fér Géteborg som stad. Men att géteborgare skulle vara mer
bilburna nir de besoker stadskidrnan dn invanarna i nagon av
Sveriges andra storstadsregioner stimmer inte i nagon storre
utstrickning. Idag tar 24% av goteborgarna bilen, jimfort med

till exempel 32% av malmoborna och 19% av stockholmarna.
Diskussionen om bilens vara eller inte vara i framtidens
Goteborg rymmer idag starkt motsatta asikter. A ena sidan
finns det en oro Gver tringselskatter och att handeln i stads-
kérnan tappar andelar till externhandeln pa grund av svartill-
ginglighet. A andra sidan talas det om bilfria stider.

FOR GOTEBORGARNA AR mojligheten att ta bilen fortfa-
rande en viktig del av vad som utgor en bra stadskérna. Sam-
tidigt anser manga att det vore trevligt om bilarna tog mindre
plats i det allmdnna rummet. Att synsétten varierar blev tydligt
nir vi fragade gbteborgarna om vad Goteborgs stadskirna
behovde for att bli mer attraktiv. I topp: mindre biltrafik
och bittre parkeringsmojligheter.

AN
Y /4

"Den viktigaste utmaningen for regionen dr mojligheten att kunna ta
sig in till staden, det ar en forutsdtining for att vi ska kunna vixa. Med
hiittre pendlingsmdajligheter kan andra orter i Viistsverige baka pa och

3/

vixa med Goteborg.
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JOHAN TROUVE, VD VASTSVENSKA HANDELSKAMMAREN
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GOTEBORG
MALMO
STOCKHOLM

HUR FARDAS DU VANLIGTVIS TILL STADSKARNAN?
(FLERA SVARSALTERNATIV VAR MOJLIGA)

24%

32%

19%

69%
39%
75%

26%

33%
25%

16%
31%
9%
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GOTEBORG
MALMO
STOCKHOLM

VAD AR STADSKARNAN | BEHOV
AV FOR ATT BLI MER ATTRAKTIV?

30%
MINDRE 24%
BILTRAFIK ”I en gles stad blir det
35% L4 13 Kd [ d
nastan omaojligt att klara sig
- 25% utan bil, medan manien
BATTRE o o
PARKERINGS- WL ) sammanhangande ocb tit stad
MOJLIG- bar méjligheten att vilja.”

HETER 30%
BJORN SIESJO, GOTEBORGS STADSARKITEKT
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"Man maste borja i andra danden och gora det attraktivt att aka kommunalt.
Men Goteborg dr ju upphyggt pa ett visst sditt, som gor att hilarna inte hara

kan tas bort.”

Ett tydligt tecken pa att trafiken och bilismen idag &r en
integrerad del av stadens funktion mirks inte minst nér det
giller dess betydelse fér handeln. Om det ska vara méjligt att
minska bilismen krivs dirfor forstaelse for varfor den ér nod-
vindig, och samtidigt se behovet av att utforma alternativ f6r
att minska bilens oumbirlighet. Detta &r ett perspektiv som
ofta saknas i dagens polariserade debatt.

VISERIDAG EN TENDENS att tillgang upplevs som mer att-
raktivt in dgande. Det forutspas dérfor att den sa kallade del-
ningsekonomin - som bygger pa tanken att dela istillet for att
dga - kommer att bli viktigare inom alltifran detaljhandeln till
trafiken. Allt fler tjdnster och 16sningar fokuserar redan pa att
gora produkter tillgéingliga pa nya siitt, till exempel genom att
hyra eller dela med andra.

Nya bildgare vill ha tillgang till en bil, men inte n6dvéndigt-
vis fga en. Att dela en bil tillsammans med vénner, kollegor
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GUNNAR EISTAM, GRUNDARE AV KLADBUTIKERNA STUK OCH SOLO.
DRIVERIDAG VALLGATAN 12 TILLSAMMANS MED ULF PYK OCH YANNICK TREGARO

eller grannar &r dirfor ett attraktivt alternativ till traditionellt
dgande. Bilpooler &r en smart 16sning som sammanfor det
bista av tva vérldar: friheten och att kunna ta sig fran en plats
till en annan, och att kunna gora det utan de miljomissiga och
ekonomiska kostnader som dgarskap fér med sig.

Transportsitten kommer att férindras och Goteborg ér en
del av den fordndringen. For att komma ur den lasta diskus-
sionerna behover vi se att bade bilen i sig och hur vi anvinder
den kommer att se annorlunda ut i framtiden. Dessutom maste
vi vara medvetna om potentialen i att utveckla nya och alter-
nativa typer av transportsitt. Detta kan dock inte ske utan att
inkludera bilen.

Politiker, foretag och fastighetsiigare borde dérfor bjuda in
bilindustrin till diskussioner om hur man tillsammans kan ta
fram morgondagens transportlosningar. Det handlar om att
arbeta for 6kad tillgéinglighet och komfort, inte for bilens vara
eller inte vara. @
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LADDNINGSBARA
MINIBILAR I CITY

| FRANSKA GRENOBLE pagar
just nu ett tre ar langt projekt med
namnet Cité Lib by Ha:mo. Det ar
ett samarbete mellan bland annat
biltillverkaren Toyota och stadens
myndigheter och lokaltrafik. Syftet
ar att testa nya typer av fordon for
att se hur de tas emot, men dven
att se om det gar att forandra atti-
tyder till resande i storstadsregio-
nerna. | staden kommer 70 stycken
sma, elektriska fordon - hélften
minibilar och halften trehjulingar
-placeras ut som ett komplement
till vanliga bilar och lokaltrafik.
Fordonen star uppstéllda vid ladd-
stationer pa 27 platser. Vill man
anvanda nagot av dem bokar man
enkelt med hjélp av en app i sin
smartphone och betalar sedan per
kvart. Nar man &r fardig valjer man
en slutstation dar man lamnar sitt
fordon.

UBER KOR
KOLLEKTIVT

DET NYA KONCEPTET

fran transporttjansten Uber,
UberHOP, &r ett transportalterna-
tiv for pendlare som testats

bland annat i Toronto, Seattle

och Manila. Fér en biljett pa

5 dollar (Seattle) kan man dela sin
resa med andra resenérer langs
nagra av stadens mest populara
rutter. Tjansten, som kan komma
att utmana den traditionella kol-
lektivtrafiken, ska gora resan bade
effektivare och billigare fér saval
chaufférer som resenérer.

OBLIGATORISK
BILPOOL

I DEN NYA stadsdelen Vallasta-
den i Link&ping &r det obligatoriskt
for alla som vill bo dér att vara med
i en bilpool i minst fem ar med en
avgift pa 60 kronor i manaden. De
enda parkeringsplatser som ska
finnas inne i omradet kommer att
vara for bilpoolsbilar. Det parke-
ringshus som byggs i omradet ska
ligga lika langt fran omradet som
narmsta busshallplats, fér att locka
fler att aka kollektivt.

INSPIRATION
Framtidens transportlosningar
bygger pa tillganglighet och komfort
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STADSLEVERANSEN GOR SHOPPINGUPPLEVELSEN BEHAGLIGARE
STADLEVERANSEN 3ir samverkansorganisationen Innerstaden Goéteborgs hallbara varuleveranser som tar
emot paketforséndelser for foretag i innerstaden och sedan levererar godset med eldrivna transportbilar och
lastcyklar. Férdelarna &r bland annat att antalet transportfordon i innerstaden minskar pa dagtid nar det &r mycket
bestkare i omradet, samt att stora lastbilar ersatts med mindre och smidigare fordon. Under 2015 utvecklades
konceptet till att &ven samordna transporter fran butikerna ut till konsumenten. Géteborgarna kan numer fa hem
sina varor samma kvall, levererat till dérren med elbil eller cykelbud, och slipper ddrmed béra pa tunga varor
under sin shoppingrunda.

FOTGANGARE OCH CYKLISTER FAR GRONA NATVERK

TYSKLANDS NAST storsta stad Hamburg har satt det ambitiésa malet att bli bilfri till &r 2034. Genom att
bygga ut cykel- och gangbanor som sammanfogas med befintliga grénomraden &r planen att skapa ett gront nat-
verk. Det ska gora det mojligt for invanarna att ta sig fran ena sidan av staden till den andra utan att konfronteras
med biltrafik. Om planerna genomférs kommer tva femtedelar av staden att utgéras av gréna omraden. Helt bilfri
kommer staden dock inte bli, det ska fortfarande vara majligt att kéra bil pa huvudlederna. Men genom smarta
|6sningar som att bygga in bilvagar ska det frilaggas mer utrymme for cykel- och gangtrafik. Férhoppningen &r att
bade invanare och turister ska kunna utforska staden till fullo utan att vara beroende av bilen.

DIAONVIOLS NV TIW "MDOLSYILLNHS
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TILLSAMMANS SKAPAR V/
FRAMTIDENS GOTEBORG

Nyckeln till att beballa en stark och attraktiv stadskdrna i en vixande stad hand-
lar inte om att uppfinna staden pa nytt. Snarare bandlar morgondagens Goteborg
om att frigora och bygga vidare pa den potential som redan finns idag.

EN ENSKILD AKTOR har dock svart att pa egen hand ta det
helhetsgrepp som behovs for att skapa en attraktiv, god stad.
For att gora Goteborg till den stad vi ser att den skulle kunna
bli kréivs det att alla aktorer som paverkar stadskidrnan blir
béttre pa att arbeta tillsammans.

For att lyfta handeln i Goteborgs stadskérna uppmuntrar vi
dérfor nu alla aktorer att hjilpa oss att frigora de mojligheter
som staden rymmer. De delar vi ser som sirskilt prioriterade
ir de som du kunnat ldsa om i denna rapport, och nedan foljer
en sammanfattning av hur vi ser att ett framtida starkt
Goteborg ska kunna realiseras.

HANDELN

Nir Goteborg expanderar finns det en risk att stadskdrnan
glesas ut. Det skulle minska trivseln och férsdmra handeln.

34 GOTEBORG - MASSOR AV MOJLIGHETER

Dérfor behovs strak med tydlig profil och samtidigt intressant
blandning mellan stora och sma aktorer och olika typer av
branscher. Ett Goteborg med fler A-ligen men som &nda rym-
mer plats for sma butiker och dessutom har en lagom balans
mellan detaljhandel, service och mat gor stadskirnan bade
mer inkluderande och levande.

For att astadkomma detta behover fastighetsigarna samar-
beta tiitt for att forsikra sig om att alla tar ansvar for att maxa
mixen. Genom att stilla krav pa gemensamma 6ppettider ska-
pas ocksa en mer shoppingupplevelse — och i forlingningen en
mer sammanhallen stadsupplevelse.

MEDBORGARNA

Stadskédrnan ska vara till f6r alla och attraktiv dven for den
som inte vill handla. Genom att lyssna pa och involvera gote-
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borgarna sjilva och vaga satsa pa alla goda initiativ 6kar san-
nolikheten att satsningarna som genomfors idag blir uppskat-
tade och anviinda. Tillsammans kan vi som fastighetségare,
politiker och handelsaktorer skapa spannande och innovativa
plattformar dér all den energi som redan finns kan kanaliseras
och realiseras. Vinsterna med detta dr manga.

Medborgare som trivs i och kénner sig som en del av sin stad
blir stolta 6ver den -vilket in sin tur gor staden attraktiv dven
for de som inte bor dir. Det gynnar i sin tur bes6ksnéringen
och lockar attraktiv arbetskraft.

PLATSERNA

Det finns manga bortglomda platser i Géteborg som rymmer
en stor potential att med enkla medel kunna géras om till
sjudande platser for kultur, handel och méten mellan ménn-
iskor - trivsamma ytor dér folk vill vara, helt enkelt. Utan ett
gemensamt ansvar for staden finns det dock en risk att ingen
aktor ser virdet i att satsa pa verksamheter och aktiviteter som
inte bygger pa konsumtion eller som kanske inte ir de mest
lonsamma ekonomiskt sett, men som bidrar till en trivsam stad
med gemenskapskinsla.

Alla aktorer behéver dirfor arbeta utifran en vilja att skapa
mer inkluderande och attraktiva platser dér folk kan motas.

KVALLSEKONOMIN

Med gemensamma satsningar pa ett bredare, mer tillgéingligt
och flexibelt utbud av restauranger, handel och kultur blir
Goteborg attraktivt for fler grupper av medborgare. Genom att
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”I Goteborg finns det manga
enskilda mdanniskor som gor
Jjattebra saker, men problemet
ar att det éiven maste komma
initiativ fran en bégre niva.
Det finns bur manga mindre
privata och fristaende
kulturella aktorer som belst,
men det hehover ocksa
komma initiativ nagon
annanstans ifran
samtidigt.”

KARIN LONDRE, REDAKTOR NOJESGUIDEN

Oka densiteten med inte bara handel, utan ocksa kultur och
bostéder far vi en stad dér folk ror sig dven efter kontorstid.
Det gor staden mer levande och trygg. For att lyckas behover
vi dock slédppa tanken pa att olika aktorer ska satsa pa olika
aktiviteter, och istillet tillsammans se virdet i att interagera
verksamheter inom olika omraden. Pa sa sitt blir stadsbilden
inte bara mer intressant, utan ocksa enhetlig. Kan vi dessutom
enas om gemensamma och utékade 6ppettider blir Goteborg
dven en stad vars handel man kan lita pa.

TILLGANGLIGHET

Att Goteborg ir tillgingligt dr viktigt for savil handeln som for
mojligheten att minniskor fran alla grupper ska kunna moétas i
staden. For att ga vidare i debatten och komma fram till hur vi
ska forbittra tillgingligheten maste vi dock sldppa den infek-
terade och polariserade debatten om bilens vara eller inte vara,
och istilllet borja diskutera tillgénglighet och fiardsitt. Genom
att samla politiker, féretag, fastighetséigare och bilindustrin till
gemensamma samtal déir alla kan dela med sig av sitt perspek-
tiv, sin kunskap och sina idéer 6kar forutsittningarna for att
ta fram morgondagens transportlosningar - 16sningar som ir
hallbara ur ett savil socialt och miljoméissigt som handels- och
stadsmissigt perspektiv. @

Vi pd Vasakronan dr medvetna om att vi aldrig kommer att
kunna lyckas pd egen hand. For att lyckas krdvs att vi agerar
tillsammans, i samma riktning och mot samma madl.
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VASAKRONAN SUMMERAR FOR GOTEBORG
EN STAD MED MASSOR AV MOJLIGHETER

GLOM INTE HANDELN

I VAR VAXANDE STAD

Vi far inte fokusera alla resurser till att
endast utveckla nya stadsdelsomraden. Vi
behdver satsa ocksa i city. Ett Géteborg med
fler A-lagen men som &nda rymmer plats
for sma butiker och dessutom har en lagom
balans mellan detaljhandel, service och mat
gor stadskérnan bade mer inkluderande och
levande. Vi maste stélla krav pa gemensamma
oppettider foér en tydligare och attraktivare
handel.

FRIGOR POTENTIALEN

Det finns manga bortglémda platser med stor
potential. Fastighetsagare, medborgare och
politiker kan tillsammans och med relativt
enkla medel skapa mer inkluderande och
attraktiva platser dar folk kan motas.

UTYECKLA
KVALLSEKONOMIN

Alla aktorer i stadskérnan tjanar pa en levande
kvallsekonomi. Genom att aktivt jobba for att
det vid varje strak finns en mix av dag- och
nattidsverksamheter kan vi skapa liv och
rorelse dygnet runt. Det tillsammans med fler
bostader i stadskarnan ger mojligheter for en
6kad trygghet.

OKAD TILLGANGLIGHET
BORTOM BILEN

Vi behéver slappa den polariserade debatten
om bilens vara eller inte vara och istallet dis-
kutera tillganglighet och fardsatt. Samordnade
varutransporter for att minska tung trafik i
stadens kérna &r en strategiskt viktig fraga.




